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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Katedra Marketingu

Studia

wydziat kierunek

poziom| pierwszego stopnia

Wydziat Zarzadzania Finanse i rachunkowos$¢

formal| niestacjonarne (zaoczne)

specjalnosciowy

L bankowos¢ i finanse, finanse przedsigbiorstw i controlling, rachunkowos$c¢

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Anna Dziadkiewicz; prof. UG, dr hab. Robert Beben; dr Liwia Delinska

Formy zajeé¢, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin

Formy zajec¢

Wyktad
Sposéb realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Wykiad: 8 godz.

Liczba punktow ECTS

4

Przedmiot obejmuje 54 godziny, w tym udziat w
wyktadach - 8 godzin (2 ECTS), samodzielne
przygotowanie sie do zaje¢, w tym analiza literatury
oraz udziat w konsultacjach z prowadzacym, tgcznie
46 godzin (2 ECTS).

Termin realizacji przedmiotu

2025/2026 zimowy

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne
- Dyskusja

- Wyktad problemowy
- Wyktad z prezentacjg multimedialng

Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

kolokwium
Podstawowe kryteria oceny

1. Wymagania umozliwiajace przystapienie do zaliczenia (weryfikowane na zasadzie
TAK/NIE):

Obecnos$¢ na wymaganej regulaminem studiow liczbie zaje¢

Umiejetnos$¢ dostosowania sie do regut obowigzujacych podczas zaje¢ w zakresie:
terminowosci, uczciwosci i poszanowania wiasnosci intelektualnej, regulaminu uczelni i
innych regulacji, punktualnosci, kultury dyskusji i zasad dobrego wychowania

2. Wymagania ksztattujgce poziom oceny koncowe;j:

Opanowanie materiatu prezentowanego na wykfadzie i w zalecanych pozycjach
bibliograficznych. Oceny koncowe sg wystawiane na podstawie punktéw zgodnie z
warunkami studiéw obowigzujgcymi na Uniwersytecie:

. 50% lub mniej -2,0 (niedostateczny)
. >50% - 3,0 (dostateczny)

. >60% - 3,5 (dostateczny +)

. >70% - 4,0 (dobry)

. >80% - 4,5 (dobry+)

. >81% - 5,0 (bardzo dobry)

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt ksztatcenia Wyktad problemowy Wyktad z prezentacjg multimedialng Dyskusja
Wiedza
FIR1_W09 X | X | X

Umiejetnosci
FR1_UO1 X | X | X

Kompetencje
FR1_KO01 X X
FR1_KO01 X X

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak.

B. Wymagania wstepne
Umiejetnos¢ pracy w grupie, systematycznosé, zaangazowanie w realizowane zadania
Cele ksztatcenia

Celem przedmiotu jest komunikatywne przekazanie wiedzy, zweryfikowanie jej zdobycia przez studenta, a takze ocena umiejetnosci i posiadanych
kompetenc;ji.
Tresci programowe

Problematyka wyktadu:

Istota marketingu

Otoczenie marketingowe
Postepowanie konsumenta na rynku
Segmentacja rynku

Instrumenty marketingu mix

Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

1. Ph. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan, Marketing 4.0, Wydawnictwo MT Biznes, 2017.

Literatura uzupetniajgca:

1. S. Godin, To jest marketing! Nie zostaniesz zauwazony, dopoki nie nauczysz sie widzie¢, Wyd. MT Biznes, 2019

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
WIEDZA Zna zasady tworzenia i ekonomicznego funkcjonowania organizacji komercyjnych
FIR1_WO09 Zna zasady tworzenia i ekonomicznego i sektora publicznego, ich formy, fazy rozwoju, jak
funkcjonowania organizacji komercyjnych i sektora réwniez uwarunkowania finansowe determinujace ich warto$¢ oraz
publicznego, ich formy, fazy rozwoju, jak sukces ekonomiczny.
réwniez uwarunkowania finansowe determinujace ich Umiejetnosci

warto$c¢ oraz sukces ekonomiczny.
UMIEJETNOSCI
FR1_UO1 Rozumie i potrafi prawidtowo interpretowac

Rozumie i potrafi prawidtowo interpretowaé¢ podstawowe zjawiska ekonomiczne w
zakresie
finanséw i rachunkowosci. Rozumie i umie wyjasni¢ tres¢ komunikatéw instytuciji
gospodarczych, artykutéw zamieszczanych w prasie codziennej i
czasopismach z zakresu finanséw (z wytaczeniem czasopism
naukowych), Prawidtowo stosuje pojecia z zakresu nauk
spotecznych.
Kompetencje spoteczne (postawy)

podstawowe zjawiska ekonomiczne w zakresie

finansow i rachunkowosci. Rozumie i umie wyjasnic¢ tres¢
komunikatéw instytucji gospodarczych, artykutéw
zamieszczanych w prasie codziennej i

czasopismach z zakresu finanséw (z wytaczeniem
czasopism naukowych), Prawidtowo stosuje pojecia z

zakresu nauk Samodoskonalenie rozumie potrzebe rozwoju i uczenia sie przez cate zycie potrafi
spotecznych. uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci, zna swoje silne i stabe strony,
KOMPETENCJE SPOLECZNE stawia sobie ambitne cele na miare swoich mozliwo$ci, umie przyja¢ porazke,
FR1_K01 Samodoskonalenie rozumie potrzebe rozwoju i przyzna¢ sig do biedu.

uczenia sie przez cate zycie potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢

nabyta wiedze i umiejetnosci, zna swoje silne i stabe strony,|  Wspotpraca potrafi harmonijnie wspétdziata¢ i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w
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stawia sobie ambitne cele na miarg swoich mozliwosci, niej rézne role, potrafi uzgodni¢ z grupa cele i podziat
umie przyja¢ porazke, przyznac sie do btedu. zadan jest otwarty, szanuje odmienno$¢ innych cztonkéw zespotu.
FR1_KO02 Wspotpraca potrafi harmonijnie wspotdziatac i
pracowac w grupie, przyjmujgc w niej rézne role, potrafi
uzgodni¢ z grupg cele i podziat
zadan jest otwarty, szanuje odmiennos¢ innych cztonkéw
zespotu.

Kontakt

anna.dziadkiewicz@ug.edu.pl
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